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Rezumat: Articolul prezinta o categorie de modele de consum care aratd modul in care
cheltuielile de consum ale unei gospodarii sunt legate de venitul disponibil
realizat de aceastd gospodarie si de rata dobanzii de pe piata financiara.
Deoarece venitul ca si cheltuiclile de consum se realizeaza in decursul
timpului, astfel de modele dinamice de consum se mai numesc si modele de
consum intertemporal, punandu-se astfel in evidentd faptul ca venitul
disponibil realizat la un anumit moment de timp poate fi utilizat pentru
consum la un moment de timp viitor, in timp ce decizia de consum luata la
un moment de timp curent poate sa tind seama de venitul care va fi realizat
in viitor.
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transversalitate, mecanism de reglare, efect sinergic.
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Pentru a putea consuma, un individ are nevoie de un anumit venit, care poate sa
provind din avutia acumulatd anterior (venituri din proprietate) sau din veniturile
salariale pe care le realizeaza in prezent. Legdtura dintre venit i consum la diferite
momente de timp este facutd cu ajutorul restrictiilor bugetare. Exista mai multe forme
de astfel de restrictii bugetare pe care le vom analiza in continuare.

Sa consideram, astfel, urmatoarea restrictie de buget:

ar= (1+r) ap; +yi— ¢ = (141) ag; + 5 (1)

unde am notat cu:
a; — avutia acumulata pana la momentul t;
r — rata dobanzii (considerata constanta);
yt — venitul disponibil realizat la momentul t;
¢; — cheltuielile de consum la momentul t;
St=yi- C; economisirea realizatd la momentul t.
Relatia (1) vrea sa sugereze faptul ca individul incepe fiecare perioadad avand o
avutie ce provine din perioada anterioard, primeste un venit (din salarii) egal cu yi,
consuma c; si restul economiseste.
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De notat ca y; exclude venitul provenind din detinerea de active financiare si
reale (deci include numai venitul din munca) care este dat de termenul r a.;. Exista si

eqe ey

ar=(1+r1)(aci + ye1-ce1)
sau
a=(1+r)ac+yer-cu

fiecare dintre acestea avand o justificare economica.
Versiunea staticd a restrictiei bugetare este:

Yt = Gt (2)

Totusi, o versiune dinamicd a relatiei de tip (2) poate fi scrisa in cazul
modelelor de consum cu doud sau mai multe perioade in care valoarea actuald a
venitului este egald cu valoarea actuala a consumului dacé se considera durata intregii
vieti. Dacd extindem restrictia de buget la trei perioade de timp, obtinem:

a¢ =S¢+ (141) [(14r) @y + se.] = s¢ + (1+71) 8¢ + (l-l-r)2 aio

De aici putem scrie:
a, :Z(l +r) S, 3)
i=1

presupunand cd lim(1+7) a,_ =0, ceea ce este adevdrat daci a.—> 0. Aceasta
i—00

inseamnd ca dupa un numar de ani, avutia acumulatd pand la un moment de timp dat
este in intregime consumata.

Daca se presupune, de exemplu, cd individul incepe viata cu o avutie egald cu
zero, aceasta conditie este in mod necesar indeplinita.

O alta modalitate de a obtine relatia de legatura dintre avutie si economisire este
rezolvarea directd a ecuatiei cu diferente (1). Aceasta conduce la:

ar = Apr (lJrr)'1 — st+1(1+r)'1 = st+1(1+r)'1 — st+2(1+r)'2 -...
de unde:
at=—2(1+r)_jst+j 4)
j=1

presupunand, acum, cd lim(1+7r)” a,, ;=0 ceea ce este, de asemenea, evident. O
J—>© -

astfel de conditie mai este denumita si conditie de transversalitate.
Cum pot fi interpretate conditiile (3) si (4) ? O versiune dinamica a echilibrului
bugetar este:

VA ({yi) = VA ({ei}) — a )

unde am notat cu VA operatorul de valoare actuala. Din relatia (5) obtinem imediat ca:
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o0 00

Z(l+r)_iyt+[:Z(1+r)_ict+[ (6)

i=—00 i=—00

relatie care aratd cd veniturile realizate de-a lungul unui ciclu de viatd sunt
utilizate pentru a sustine consumul de-a lungul intregii vieti. Altfel spus, un
individ consuma tot ceea ce realizeazi ca venit de-a lungul intregii sale vieti. In
acest mod, se asigurd conditia ca avutia initiald a fiecarui individ sa fie egala cu
zero. Chiar daca un individ mosteneste o avutie, aceasta poate fi considerata ca
un venit realizat Intr-un anumit an al vietii sale, de exemplu la majorat.

2. Un model de consum intertemporal cu contributii la fondul de pensii

Ca exemplu, putem prezenta un model de consum intertemporal cu contributii
la fondul de pensie, unde putem sa consideram un consumator care se angajeaza
(incepe sa realizeze venituri) in anul t, se pensioneaza in anul v (v > t) si trdieste pana
in anul T.

Se pune problema determinarii nivelelor optime de consum in fiecare an t (t< t
<T) astfel Incat satisfactia consumatorului (utilitatea consumului sau) sa fie maxima in
conditiile in care cheltuielile sale de consum nu depdsesc veniturile realizate. In
perioada activd presupunem cd aceste venituri provin din salariu, din care, pe langa
consum, se depune o parte la fondul de asigurari sociale si fondul de pensii. In perioada
de pensie, veniturile destinate consumului provin din fondul de pensii si asigurari
sociale.

Problema de optimizare a consumului intertemporal 1n acest caz se scrie:

1 cl_y
-y

T
max U(e,)=Y (1+r)
¢ T=t
in conditiile:

T T
D U+r) e, =a,+yY A+r) TS (1-6,)

T=t T=t

¢ este de tip Bernoulli cu

Aici r este rata dobanzii; functia de consum
I-y
parametrul 0 <y < 1; a; este avutia detinuta de consumator la momentul t; y este venitul
mediu anual realizat de consumator din salariu.
In ceea ce priveste marimile 8t si pt, acestea sunt definite in modul urmitor:

1, 0<t<v
ot =
v<t<T

reprezintd ponderea venitului anului t Tn venitul mediu anual din salariu y. Se
observa ca in perioada vietii active intreg venitul anului t intrd in determinarea
venitului mediu in timp ce dupa pensionare aceastd pondere se reduce la o care
aratd ce procent din venitul mediu anual mai primeste consumatorul dupa ce s-a
pensionat.
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p, 0<t<v
P =
0, v<t<T
Aici p reprezintd rata prelevarilor din venitul anual la fondul de pensii si
asigurari sociale(o vom considera constantd). In perioada vietii active, consumatorul
plateste un procent p din venit la fondul de pensii si asigurari sociale, restul de 1- p va
fi utilizat pentru consum. De aici rezulta ca :

I-p, 0<t<v
I-p.=

1, v<t<T
aratd cd consumatorul plateste o parte 1- p n timpul vietii active la fondul de
asigurare sociald si de pensii (0 < t < v) si nu mai plateste nimic dupa
pensionare. Asadar, in perioada vietii active, indivizii (consumatorii) platesc
y-pv din venit pentru asigurdri sociale si pensii. Dupad pensionare, acestia
primesc Tnapoi y-d (T- v) din aceste fonduri.
La echilibru, cele doud sume trebuie sa fie egale, deci:

ypv=y3(T-v)

de unde:

pv=38T-0v= & (T-v)=pv
sau:

Daca inlocuim n model valoarea lui § datd de aceasta relatie, avem:

4 r A
max Uc)=2 (1+4r) "—=c "
le:} = 1—}/

Py: < in conditiile:

t—r—1 t—r-1

(=p)eY (1+r) &

T

Z (1 + r)FHcT =a, + yi (1 + r)

\ 7=t 7=t

deoarece, dupa cum se observa:

(1- p)-1 O<t<v
du(1-p,) =

o-1 v<t<T
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Pentru problema P;, conditille necesare de optim cer maximizarea
Lagrangeanului, deci a functiei:

L(cs)
é i (1+7’ ) 710;77 _ ﬂ’|:a[ +yi (1 _Hﬂ)tfrfl(l_d +y i (1 _Hﬂ)tfrfl 5_51 (1+V)tT1CT:|
B 1+y = ot

=t

Ele sunt urmatoarele:

aL(cT;i) —0
Oc,

8L(c,;/1) ~0
oA

La fel observam ca:

|4

S =p 2

=t 1- ﬂ
iar:
T t—7-1 T—y
1-
Z(l + I") — ﬂv—t+2 ﬂ
=1+l l_ﬂ
Inlocuim acum sumele astfel determinate in cea de a doua conditie si obtinem:
l_ﬂT—Hl l_ﬁv—t+l o l—ﬂT_v
————c, =a, +y(l- —+y.5-p—L—
Py = W1-p)p R v
De aici, tinand cont si de faptul ca, la echilibru:
14
=r T-v
obtinem expresia care da consumul optimal ¢, , 7 € [t,T ], sl anume:
1 1% 1%
4;= ra. + 1_ _ 1_ v—t+1 + v—t+l T—t+1
=g { t y{( p)=(=p)p "+ p— B = p—f

Acum, putem determina efectele pe care le au diferitele marimi care intervin in
relatia de mai sus diferentiind total c. in raport cu acestia. Avem:

de=% ar+ % ga + gy O ar + B gy 1 g
dr oa, oy oT dv op
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Fiecare factor din partea dreaptd exprima influenta marginald pe care o are
factorul respectiv in modificarea lui ¢ cu o unitate.

oc r g . < .
De exemplu, Y [ g aratd cu cat creste consumul dacd avutia creste cu
a —

t
o unitate. Analiza poate continua in acelasi fel pentru fiecare factor (y, 7, v, p) in parte.
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